
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

GoodBrand Social Equity Index™:  

Cocinando un futuro responsable  
  





 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 







 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Contexto 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente:  GBSEI, Colombia, 2011 



Adicionalmente el consumidor quiere ver que una 

marca ofrezca tanto valor como valores 
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Fuente:  GBSEI, Colombia, 2011 



Fuente:  2010 Sustainability Survey  GlobeScan y SustainAbility. Encueta realizada a 1,200 expertos de 

sostenibilidad en 80 países 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



GoodBrand Social Equity Index™ 

 

 

 

 

 



Por eso las marcas que logren combinar valor con valores 

son las que tendran un liderazgo a largo plazo 

Energía de una marca 

Valor social 
de una marca 

Alta integridad 
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Social Energy vs Regard Plot: Restaurantes y hoteles 

 

 

 

 

 

Fuente:  GBSEI, Colombia, 2011 
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Fuente:  GBSEI, Colombia, 2011 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

Social Energy Plot - McDonald's 2008 vs 2010 

Jill McDonald, McDonald’s Chief Marketing 

Officer for UK and Northern Europe 

Desde que introdujimos 

café certificado 

Rainforest Alliance 

estamos vendiendo 10 

millones de tazas mas 

de café en comparación 

al año pasado. Esto 

significa un incremento 

del 20% 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 1. Explore nuevos modelos de negocios que tengan 
potencial de crear valor compartido 

 

2. Enfóquese en lo que es material para su sector 

 

3. Comprométase, actué y luego comunique 

 

4. Comunique lo que es relevante para su grupo de interés 

 

5. Sea consistente y coherente 

 

Recommendations for building social equity into your brand 

 

 

 

 

 


